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Investimenti Pubblicitari (2008 vs 2007)

Gli investimenti pubblicitari Gennaio '08 vs. '07 
mostrano una crescita del +7% (+5% a mezzi 
costanti). A livello di singoli mezzi la Tv chiude 
con un +5,2% (senza Tv Sat); considerando le 
Tv Sat, in rilevazione da Aprile '07, la crescita 
è del +7%. La Tv Sat nel Gennaio '08 registra 
investimenti intorno ai 7 mio. Per quanto 
riguarda la Stampa , la quotidiana a 
pagamento registra un preoccupante 
decremento sulla commerciale nazionale del -
11% mentre la Free/Pay segnala una crescita 
positiva del + 35%. La stampa periodica 
segnala un ottimistico +9%. La Radio e 
l'Affissione sono altri due mezzi decisamente 
"in salute" : + 13% il primo e + 25% l'esterna. Il 
Cinema continua a segnalare difficoltà (-3%). 
Continua l'exploit di Internet che fa registrare 
una variazione positiva del 34%. Ma la novità
assoluta è la rilevazione delle CARDS (di 
seguito analisi più approfondite). 

Per quanto riguarda i settori, quasi tutti i primi 
dieci sono in fermento positivo; soprattutto i 
settori delle Telecomunicazioni al primo posto 
in termini di crescita (+59%), Abbigliamento, 
Bevande/Alcoolici e Distribuzione. Due i settori 
in difficoltà : Alimentari e, più contenuto,
Media/Editoria

-7%

Mio € 517 Mio 552 Miocon Tv Sat e Free Press

+9% +13%
+25% -3%

+34%
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+7%

Fonte : Nielsen - Valori netti

Tv Quotid. Radio CinemaAffis. Internet

+ 7%

TOP TEN SETTORI 

Period.

+ 3%
- 7%

+59%

+17% + 7% +22% +21% +29% +12%

- 3%

+57%

Cards

News !
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Focus Investimenti CARDS      (2008 vs 2007)
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SETTORI CHE UTILIZZANO LE CARDS 
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Commento Ascolti:
Il mese di Febbraio '08 rispetto all'omologo '07 mostra 
una leggerissima decrescita pari al -1% in entrambe le 
fasce considerate. Ci preme sottolineare nella fascia 
del prime time la positiva performance di Rai 2 
attribuibile in maniera considerevole ad alcune puntate 
di "Annozero" di M. Santoro che su target Adulti +15 
hanno mediamente raccolto un ascolto di circa 3,9 mio. 
Nel Marzo '07 (a febbraio il pgm non c'era) la media 
degli ascoltatori era di circa 2,9 mio. Sofferente il prime 
time di Italia 1 con perdite a due cifre (-11%)
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Osservatorio TV - Target : Adulti +15

Fonte: Auditel - Mese Febbraio '08  (mese solare) 

Commento sui programmi del mese di Febbraio '08 :
il mese è decisamente a favore di Rai. La manifestazione canora di Sanremo (pur non avendo prodotto 
gli ascolti desiderati) occupa dall'ottava alla decima posizione della graduatoria mentre l'esordio è al 
quarto posto. La finale di Sabato sarà ovviamente nella classifica di Marzo '08. Ritroviamo ancora "W 
Radio 2 minuti" della coppia Fiorello - Baldini con la finale del venerdì 1 Febbraio. Importanti e 
performanti quasi sempre gli eventi sportivi con la Champion's League e l'amichevole : Italia - Portogallo.
Il tg satirico di Canale 5 "Striscia la notizia" è sempre tra i primissimi posti. 



Commento Ascolti:
Il mese di Marzo '08 vs. l'omologo mese '07 segna per 
Rai una grossa sofferenza soprattutto per la rete 
ammiraglia che mostra una perdita del -14% nel prime 
time e dell' 8% nel day time. Per Mediaset, si verifica 
che Canale 5 mostra stabilità in entrambe le fasce 
considerate mentre Italia 1 continua ad essere, 
soprattutto nel prime time, la rete meno performante del 
polo privato (nel prime time - 7%). 
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Osservatorio TV - Target : Adulti +15

Fonte: Auditel - Mese Marzo '08 (mese solare) 

Commento sui programmi del mese di Marzo '08 :
Anche il mese di Marzo '08 è caratterizzato fortemente dalla Rai (e ovviamente dall'ammiraglia Rai 1). La 
programmazione è costituita da fiction/miniserie (il ritorno di Proietti e del suo maresciallo Rocca in 
entrambe le puntate trasmesse hanno performato sopra i 6 mio o Beppe Fiorello con il film tv molte volte 
rinviato "La vita rubata" ha cattura una platea sopra i 7,5 mio), dalla partita di Champion's League ma 
soprattutto dalla finale di Sanremo. 
Buoni risultati nella fascia access anche dei game show di Rai 1 e dal Tg satirico di Canale 5 "Striscia la 
notizia" (unico programma della concorrenza ad essere entrato in graduatoria) 



XFactor preserale e prime time
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prime time

preserale

media aud indiv = 988.928
media aud adu15/34 = 199.883
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profilo index vs cov. - target individui

Il pubblico di  XFactor risulta giovane istruito e benestante, 
collocato principalmente nel nord Italia. 

Un programma che non produce grandi numeri (aud media 
di ca. 2 milioni di ascoltatori - target indiv) ma che dimostra 
capacità di parlare ai giovani, aiutando la rete a costruire 
una nuova identità, maggiormente dedicata a un pubblico 
under 40.

Sicuramente il continuo slittamento di XFactor non ha 
aiutato il suo decollo: inizialmente proposto il lunedì per 
non sovrapporre il prg alla Champions poi la domenica; la 
collocazione del martedì risulta la più vincente.



Programmi con un pubblico di qualità

Alcuni programmi proposti in TV per la primavera 2008 con un'alta % di 
composizione su un pubblico giovane e istruito: XFACTOR si colloca al 
secondo posto con un 33% di composizione sul target 24-44 anni con titolo 
di studio superiore e universitario.

La classifica è stata effettuata sul target 25-44  studio sup/laurea

Fonte: Auditel



TOP TEN SUI DATI DIFFUSIONALI e LETTORI- 2007 vs. 20 06

Commenti :

Per quanto riguarda i nazionali : "La Repubblica" h a un maggior numero di lettori rispetto a "Il 
Corriere della Sera" , mentre per i dati diffusiona li la situazione si rovescia. "La Repubblica" 
mostra un saldo negativo non preoccupante per entra mbi i dati considerati, mentre "Il Corriere" 
in negativo per la diffusione (-3%) mostra un segno  positivo per i lettori (+5%).

Due (su tre) quotidiani sportivi entrano in classif ica : "La Gazzetta dello Sport" con un saldo 
quasi stabile su entrambi i fronti, mentre "Corrier e dello Sport-Stadio" è in negativo (soprattutto 
per i lettori) 

Il finanziario "Il Sole 24 Ore"  e "La Stampa" limi tano abbastanza le perdite, soprattutto sui dati 
diffusionali, mentre "Il Messaggero" mostra segni p iù preoccupanti.

E Polis non è confrontabile, perchè sono aumentate le  edizioni locali nel corso dei due anni 
confrontati

Ranking Diffusione Ranking Lettori  

Totale diff. '000* 5.931 5.830 +2

* Totale (no parità)  testate rilevate ADS '07 vs. '06



TOP TEN SUI DATI DIFFUSIONALI e LETTORI- 2007 vs. 20 06

Ranking Lettori

I TRE QUOTIDIANI FREE PRESS (per i quali disponiamo solo di dati di lettura) : 

Lett. Adulti '000          Lett. Adulti '000
Ed. 07/II Ed. 06/II                      Var. %

o LEGGO 2.262 2.008 +12

o CITY 1.886 1.691 +11

o METRO 1.839 1.647 +11

Fonte : Audipress



Commenti : 

Se per la top ten sui dati diffusionali troviamo tut ti saldi negativi (l'unico che mostra 
stabilità è l'allegato "Io Donna"), per quanto riguar da la classifica sui lettori Adulti abbiamo 
dati in positivo per "Sorrisi e Canzoni TV" (al prim o posto), per il familiare "Chi" e per il 
magazine di attualità "L'Espresso". 

TOP TEN SUI DATI DIFFUSIONALI e LETTORI- 2007 vs. 20 06

Ranking Diffusione Ranking Lettori  

Totale diff. '000* 13.987 13.409 +4

* Totale (no parità) testate rilevate ADS '07 vs. '06



Commenti : 

Si conferma ai vertice della classifica "Focus" che  chiude l'anno con un risultato simile 
allo scorso anno per quanto riguarda i dati diffusi onali mentre i lettori sono in calo tra le 
due edizioni considerate. Saldi positivi si registr ano solo per la graduatoria sui lettori; 
segnaliamo, infatti, "Brava Casa" (+11%) e "In Sell a" (+4%). Stabilità per il mensile di 
cucina "Cucina Moderna". 

TOP TEN SUI DATI DIFFUSIONALI e LETTORI- 2007 vs. 20 06
Ranking Diffusione Ranking Lettori  

Totale diff. '000* 16.272 16.598 -2

* Totale(no parità) testate rilevate ADS '07 vs. '06



Fonte: Audiradio - Target : Individui +11

Osservatorio Radio: confronto I Bimestre '08 vs. '07

New entry, performante, di Virgin Radio (gruppo 
Finelco), lanciata a Luglio '07, che registra ben 
1.651.000 ascoltatori nel g.m. Si "piazza", 
praticamente alle spalle di Radio Capital (che mostra 
un calo a due cifre pari a - 11%) e a poca distanza 
dalla stessa Rmc (anch'essa in calo : -10%). 
Altre radio performanti sono :
- Radio 24 (+19%);
- Radio 101 (+17%);
- Rtl 102.5 (+11%).
Registriamo, invece, che Radio Deejay, pur 
posizionandosi come 1a radio commerciale nella 
classifica subito dopo Rai Radiouno, mostra un calo di 
ascolti del 6%, che è, poi, la stessa perdita per Rai 
Radiodue (tra le tre radio pubbliche la sofferente).
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Fonte: Audiradio I bimestre 2008- Target : Individui +11

Osservatorio Radio: profilo di VIRGIN Radio 
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i 34 anni di scolartità medio alta 



RADIO

Fonte : Daily Media - 13.3.08

NOVITA' SULLA RILEVAZIONE DEGLI INVESTIMENTI RADIO



Fonte : Daily Media - Martedì 8 Aprile '08

RADIO

NOVITA' SULLA RILEVAZIONE DEGLI INVESTIMENTI RADIO



Osservatorio Internet

Fonte: Nielsen/NetRatings, Home&Office, Febbraio 2008

• Continua il trend di crescita dell'utenza internet (+ 24%) Feb. 08 vs. 07
• MSN accresce progressivamente il gap con gli altri portali
• Social Network sempre più protagonisti dello scenario web in Italia (es. You Tube, My

Space etc.)

0:20:4914.103415Vodafone

0:10:0416.093896alterVISTA

0:25:3517.034125Corriere della Sera

1:46:0217.504238Skype

0:32:2218.154396Tiscali

0:31:3020.735020Apple

0:10:1521.335165SeatPG Directories Online

0:05:3221.435190Blogger

0:25:1323.135602La Repubblica

0:10:0823.475683Leonardo.it

1:48:4429.727198eMule

0:31:4331.207557YouTube

0:08:5634.888448Wikipedia

0:39:3639.939670Virgilio

0:41:5443.7110585Yahoo!

1:03:0944.8310857Libero

1:30:0545.3210977eBay

3:45:1060.9414758MSN/Windows Live

3:34:3477.9818885Microsoft

1:03:1281.5519751Google

Time Per Person
(hh:mm:ss)

Active
Reach

(%)

Unique
Audience

(000)
Brand

0:20:4914.103415Vodafone

0:10:0416.093896alterVISTA

0:25:3517.034125Corriere della Sera

1:46:0217.504238Skype

0:32:2218.154396Tiscali

0:31:3020.735020Apple

0:10:1521.335165SeatPG Directories Online

0:05:3221.435190Blogger

0:25:1323.135602La Repubblica

0:10:0823.475683Leonardo.it

1:48:4429.727198eMule

0:31:4331.207557YouTube

0:08:5634.888448Wikipedia

0:39:3639.939670Virgilio

0:41:5443.7110585Yahoo!

1:03:0944.8310857Libero

1:30:0545.3210977eBay

3:45:1060.9414758MSN/Windows Live

3:34:3477.9818885Microsoft

1:03:1281.5519751Google

Time Per Person
(hh:mm:ss)

Active
Reach

(%)

Unique
Audience

(000)
Brand

0

5000

10000

15000

20000

25000

feb
-0

7
m

ar
-0

7
ap

r-0
7

may
-2

00
7

jun
-2

00
7

jul
-2

00
7

au
g-

20
07

se
p-

20
07

oc
t-2

00
7

no
v-0

7
de

c-2
00

7
jan

-2
00

8
feb

-0
8

Google  
31,26%
Libero   
15,89%
MSN      
41,40%
Virgilio   
11,73%
Yahoo!   
38,40%



Osservatorio Cinema

N. TOTALE DI SPETTATORI IN ITALIA - Gennaio '08
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Osservatorio Cinema

N. TOTALE DI SPETTATORI IN ITALIA - Febbraio '08

Sentimentale
Sentimentale
Drammatico
Drammatico
Commedia
Avven/Dram.
Azione/Fant.
Azione
Azione
Horror



Osservatorio Cinema - Trend Biglietti venduti 
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Fonte: Audimovie by Cinetel

Biglietti 2006 Gen/Feb = 18.967.449

Biglietti 2007 Gen/Feb = 23.777.312    

Biglietti 2008 Gen/Feb. 22.336.722

+25% vs. 2006

- 6% vs. 2007



L'Angolo delle Notizie dal 
Mondo Media



TV - SIPRA

Fonte : Daily Media - 25.3.08



TV - SIPRA

Fonte : Daily Media - 18.3.08



TV - SIPRA

Fonte : Daily Media - 18.3.08



TV - MEDIASET

Fonte : Daily Media - 13.3.08



TV - MEDIASET

Fonte : Daily Media - 14.3.08



TV - MEDIASET

Fonte : Daily Media - 18.3.08



TV - SATELLITARI

Fonte : Daily Media - 21.3.08



Fonte : Daily Media - 20.3.08

TV - SATELLITARI



TV - CONVEGNI

Fonte : Daily Media - 17.3.08



STAMPA - LANCI

Fonte : Daily Media - 4.3.08



STAMPA - LANCI

Fonte : Daily Media - 6.3.08



STAMPA - LANCI

Fonte : Daily Media - 14.3.08



STAMPA - LANCI

Fonte : Daily Media - 10.3.08



STAMPA - LANCI

Fonte : Daily Media - 13.3.08



STAMPA - LANCI

Fonte : Daily Media - 17.3.08



STAMPA - RESTYLING

Fonte : Daily Media - 11.3.08



STAMPA - RESTYLING

Fonte : Daily Media - 7.3.08



STAMPA - RESTYLING

Fonte : Daily Media - 11.3.08



STAMPA - RESTYLING

Fonte : Daily Media - 19.3.08



STAMPA - RESTYLING

Fonte : Daily Media - 18.3.08



STAMPA - RESTYLING

Fonte : Daily Media - 14.3.08



STAMPA - RESTYLING

Fonte : Daily Media - 18.3.08



STAMPA - RESTYLING

Fonte : Daily Media - 14.3.08



STAMPA - FREE PRESS

Fonte : Daily Media - 01.4.08



STAMPA - FREE PRESS

Fonte : Daily Media - 13.3.08



STAMPA - FREE PRESS

Fonte : Daily Media - 10.3.08



RADIO

Fonte : Daily Media - 11.3.08



Fonte : Daily Media - 9.4.08

INTERNET



Fonte : Daily Media - 9.4.08

INTERNET



ESTERNA

Fonte : Daily Media - 3.3.08



ESTERNA

Fonte : Daily Media - 20.3.08



Fonte : Daily Media - 5.3.08

GUERRIGLIA MARKETING



GUERRIGLIA MARKETING


