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Investimenti Pubblicitari (2008 vs 2007)
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Gli investimenti pubblicitari Gennaio '08 vs. '07
mostrano una crescita del +7% (+5% a mezzi
costanti). A livello di singoli mezzi la Tv chiude
con un +5,2% (senza Tv Sat); considerando le
Tv Sat, in rilevazione da Aprile '07, la crescita
e del +7%. La Tv Sat nel Gennaio '08 registra
investimenti intorno ai 7 mio. Per quanto
riguarda la Stampa, la quotidiana a
pagamento  registra un  preoccupante
decremento sulla commerciale nazionale del -
11% mentre la Free/Pay segnala una crescita
positiva del + 35%. La stampa periodica
segnala un ottimistico +9%. La Radio e
I'Affissione sono altri due mezzi decisamente
"in salute" : + 13% il primo e + 25% l'esterna. Il
Cinema continua a segnalare difficolta (-3%).
Continua l'exploit di Internet che fa registrare
una variazione positiva del 34%. Ma la novita
assoluta e la rilevazione delle CARDS (di
seguito analisi piu approfondite).

Per quanto riguarda i settori, quasi tutti i primi
dieci sono in fermento positivo; soprattutto i
settori delle Telecomunicazioni al primo posto
in termini di crescita (+59%), Abbigliamento,
Bevande/Alcoolici e Distribuzione. Due i settori
in difficolta Alimentari e, piu contenuto,
Media/Editoria

Fonte : Nielsen - Valori netti
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Focus Investimenti CARDS & (2008 vs 2007)
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Osservatorio TV - Target : Adulti +15

TOTALE GIORNO (07.00-02.00) PRIME TIME (21.00-23.00)
W 2007 2008 W 2007 2008
%Pen %Pen .
bacino TV '000 | 11.335 11.297 - 1% 12 - -5% bacino TV '000 23.264 23.181 - 1%

- 3%

- 1% 10 - - 3%

- 0,
S4% - 4% +12% - 6% 11%

+14% + 8% +19% +12%

R1 R2 R3 C5 Tl R4 La7 TvSat TvTerr R1 R2 R3 C5 Im1 R4 La7 TvSat TvTerr

% SHARE NEL PRIME TIME FEBBRAIO '08

Rl EmR2 ER3 C5 mIT1 mR4 mLa7 Totale Altre
100% - R S S R S R Commento Ascolti:

. Il mese di Febbraio '08 rispetto all'omologo ‘07 mostra
80% 1 una leggerissima decrescita pari al -1% in entrambe le
60% - fasce considerate. Ci preme sottolineare nella fascia

del prime time la positiva performance di Rai 2

40% attribuibile in maniera considerevole ad alcune puntate
di "Annozero" di M. Santoro che su target Adulti +15
20% 1 hanno mediamente raccolto un ascolto di circa 3,9 mio.

Nel Marzo '07 (a febbraio il pgm non c'era) la media
degli ascoltatori era di circa 2,9 mio. Sofferente il prime
time di Italia 1 con perdite a due cifre (-11%)

0% T T T T T T 1
Dom Lun Mar Mer Gio Ven Sab

Fonte: Auditel - Mese Febbraio (mese solare)



Osservatorio TV - Target : Adulti +15

Rete |Programma Giorno Orario Inizio/Fine |Aud. Media |% Share

"5 STRISCIA LA NOTIZIA Ve, 01/02/2008 (20.42.13-21.22.05| 7.922.654| 32,18%
<R W RADIO 2 MINUTI Ve, 01/02/2008 120.31.02 - 20.50.55 | 7.530.010| 31,42%
<R CALCIO COPPA DEI CAMPIONI - ARSENAL-MILAN | Me, 20/02/2008 |20.45.18 - 22.36.07 | 6.476.718| 25,79%
<R3 58" FESTIVAL DI SANREMO Lu, 25/02/2008 |21.07.42 - 0.53.36 6.436.442| 12,75%
&= CALCIO AMICHEVOLE - ITALIA-PORTOGALLO Me, 06/02/2008 |20.53.30-22.47.16 | 6.379.701 25.81%
<& DON MATTEO 6 (min.) Gi, 07/02/2008 |21.19.23-22.10.09 | 6.360.657 25,64%
<R SOLITIIGNOTI (tgz) Lu, 04/02/2008 |20.41.33-21.12.40 | 6.288.751 2512%
<& 58" FESTIVAL DI SANREMO. Ma, 26/02/2008 |21.08.50 - 0.53.05 5.920.702| 11,73%
<A@ 58" FESTIVAL DI SANREMO, Gi, 28/02/2008 |21.06.54 -1.13.49 5.524.151| 10,95%
<RE» 58" FESTIVAL DI SANREMO.. Ve, 29/02/2008 121.10.07 - 1.40.54 4.861.413| 9,63%

Commento sui programmi del mese di

Febbraio '08 :

Radio 2 minuti* della coppia Fiorello -

il mese e decisamente a favore di Rai. La manifestazione canora di Sanremo (pur non avendo prodotto
gli ascolti desiderati) occupa dall'ottava alla decima posizione della graduatoria mentre I'esordio € al
guarto posto. La finale di Sabato sara ovviamente nella classifica di Marzo '08. Ritroviamo ancora "W
Baldini con la finale del venerdi 1 Febbraio. Importanti e
performanti quasi sempre gli eventi sportivi con la Champion's League e I'amichevole : Italia - Portogallo.
Il tg satirico di Canale 5 "Striscia la notizia" & sempre tra i primissimi posti.

Fonte: Auditel - Mese Febbraio '08 (mese solare)
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Osservatorio TV - Target : Adulti +15

TOTALE GIORNO (07.00-02.00) PRIME TIME (21.00-23.00)
W 2007 2008 W 2007 2008
%Pen %Pen .
6 - bacino TV '000 11.001 11.007 == 14 - bacino TV '000 23.212 22.981 -1%
- 8%
-14%
5 1 12 1
10 1
4 4
8
34
3% - 1% |
’ ’ +18%  +12% 6 S 7% +3%
27 4 +13% +13%
11 2
0 - 0 A

R1 R2 R3 C5 Tl R4 La7 TvSat TvTerr R1 R2 R3 C5 Im1 R4 La7 TvSat TvTerr

% SHARE NEL PRIME TIME MARZO '08

Rl EmR2 ER3 C5 mIT1 mR4 mLa7 Totale Altre
100% - R S S R S R Commento Ascolti:

. Il mese di Marzo '08 vs. I'omologo mese '07 segna per
80% - m Rai una grossa sofferenza soprattutto per la rete
60% - ammiraglia che mostra una perdita del -14% nel prime

time e dell' 8% nel day time. Per Mediaset, si verifica

40% - che Canale 5 mostra stabilita in entrambe le fasce
considerate mentre Italia 1 continua ad essere,
20% 1 soprattutto nel prime time, la rete meno performante del

polo privato (nel prime time - 7%).

0% T T T T T T 1
Dom Lun Mar Mer Gio Ven Sab

Fonte: Auditel - Mese Marzo (mese solare)



Osservatorio TV - Target : Adulti +15

Rete |Programma Giorno Orario Inizio/Fine |Aud. Media |% Share
& 58" FESTIVAL DI SANREMO Sa, 01/03/2008 121.13.39 - 23.05.52 | 7.106.382| 14,08%

"5 STRISCIALANOTIZIA Lu, 10/03/2008 |20.46.17 -21.13.40 | 7.616.063 | 29,71%
<& LA VITARUBATA Lu, 10/03/2008 |21.15.51-23.18.17 | 7.045.611| 28,90%
<& CALCIO COPPA DEI CAMPIONI - INTER-LIVERPOOL | Ma, 11/03/2008 120.45.01-22.33.51 | 6.786.208| 26,62%
&3 IL MARESCIALLO ROCCAE... - Il PARTE Ma, 04/03/2008 |21.23.22 - 23.02.04 | 6.684.418| 26,86%
&3P SOLITIIGNOTI (tqz) Ma, 04/03/2008 | 20.42.08 - 21.15.11 | 6.308.081| 24,66%
&3 IL CORAGGIO DI ANGELA Ma, 18/03/2008 |21.21.06 - 23.12.44 | 6.268.850| 27,22%
&3> IL MARESCIALLO ROCCAE... -IPARTE Lu, 03/03/2008 |21.16.03 - 23.00.47 | 6.237.401| 25,41%
&3P AFFARI TUQI Me, 26/03/2008 | 20.40.36 - 21.40.04 | 6.193.067| 24,93%
<& DON MATTEQ 6 (min.) Gi, 27/03/2008 |21.21.01-22.15.55 | 6.182.762| 25,95%

Commento sui programmi del mese di

Marzo '08:

soprattutto dalla finale di Sanremo.

Anche il mese di Marzo '08 & caratterizzato fortemente dalla Rai (e ovviamente dalllammiraglia Rai 1). La
programmazione € costituita da fiction/miniserie (il ritorno di Proietti e del suo maresciallo Rocca in
entrambe le puntate trasmesse hanno performato sopra i 6 mio o Beppe Fiorello con il film tv molte volte
rinviato "La vita rubata" ha cattura una platea sopra i 7,5 mio), dalla partita di Champion's League ma

Buoni risultati nella fascia access anche dei game show di Rai 1 e dal Tg satirico di Canale 5 "Striscia la
notizia" (unico programma della concorrenza ad essere entrato in graduatoria)

Fonte: Auditel - Mese Marzo '08 (mese solare)




XFactor preserale e prime time

rime time profilo index vs cov. - target individui
Yopen media aud indiv = 1.973.996
0 .
media aud adul5/34 = 490.115
3,6 7
3,4 1
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—— Individui —— Adulti 15/34
preserale
%Pen media aud indiv = 988.928
media aud adul5/34 = 199.883 ) ) _ _ o
Il pubblico di XFactor risulta giovane istruito e benestante,
257 collocato principalmente nel nord Italia.
2 -
15 ] Un programma che non produce grandi numeri (aud media
1 di ca. 2 milioni di ascoltatori - target indiv) ma che dimostra
05 . capacita di parlare ai giovani, aiutando la rete a costruire
’0 una nuova identita, maggiormente dedicata a un pubblico
L LLSLSLSSSS nder 40.
(b\gb\m Q}Q'b\q’ q\ofb\q’ (L\gb\m (o\gfb\q/ Q@'b\q’ ng\m v\&\m /\\Q'b\q’ o\gb\m »Qv\m %@\q’ Sicuramente il continuo slittamento di XFactor non ha
DA L O S LA A aiutato il suo decollo: inizialmente proposto il lunedi per
ndividui Adulti 15/34 non sovrapporre il prg a]lq Champlo.r\ms poi la domenica; la
collocazione del martedi risulta la piu vincente.

Fonte: Auditel



Programmi con un pubblico di qualita

25=44 Gtofo strdio sHperiore-Ialres

20-44 Gtoto sidio superiora-lalires

Doscription Date Channel |Starttime (End time JAMR AR S ) ADH % ANTR ANTR % ADF %

SCORIE 25032008 [Rai Due 24: 2735 250523 188077 1,63 34 ,33% 201 527 1,48 36,79%
= FACTOR 17032008 [Rai Due 21:11:37 24:23:58 655.258 5,6 33,01% 717.198 5,24 36,13%
ha| DIRE MARTED! 010472005 |kalia 1 22:54:55 234606 16977 703 31,25% 953812 7,19 37 B4%
SFIDE 2732005 [Rai Tre 24:14:.07 250354 95 006 052 30,44% 100713 0,73 3227%
FT ER.A IERI 240352008 [Rai Tre 235718 245216 92 32 0,8 30,42% 97 603 0,72 32 06%
SCORIE DI SCORIE 24032008 [Rai Due 23:40:05 24:14:M 141899 1,22 30,24% 148 559 1,09 31 BE%
bl DIRE GF 130502005 |talia 1 24:04:49 24:3710 435 655 3,76 28 84% 513.552 3,76 34 893%
C5l 03042008 |talia 1 221032 2301:45 EOE 8588 01 29 48% T 025 5,69 F287%
TALEMTA 010452008 (talia 1 24:01:59 24:458:54 187 629 1 61 28,80% 209281 1,53 3213%
CONTRO CAMPO DIRITTO Oy 300302005 |Halia 1 225729 24:57.34 419576 363 25,30% 472251 345 31 ,85%
| GRIFFIN 31032008 (falia 1 225112 24:01:32 25581 2. 2819% 323887 2537 35 B9%

La classifica e stata effettuata sul target 25-44 studio sup/laurea

Alcuni programmi proposti in TV per la primavera 2008 con un'alta % di
composizione su un pubblico giovane e istruito: XFACTOR si colloca al
secondo posto con un 33% di composizione sul target 24-44 anni con titolo
di studio superiore e universitario.

Fonte: Auditel




TOP TEN SUI DATI DIFFUSIONALI e LETTORI- 2007 vs. 20 06

Quotidiani

Ranking Diffusione Ranking Lettori
Dliffusi DliFFusi Lettori Adulti | Lettori Adulti
LSS medis2007 | mediazo0s | varn | | D0 0TE Soooor | oonen | var
CORRIERE DELLA SERA BE2.253 B80.130 -3 LA GAZZETTA DELLO SPORT 3.881 3603 -1
REPUBBLICA (L&) E22 157 B2V 157 -1 L4 REPUBBLICA, 2.991 3015 -1
E POLIS M7 E0T| 222807 i CORRIERE DELLA SERA, 2722 2877 5
GAZZETTA SPORT (LA) 388.750| 388.063 ] L& STAMPA, 1.384 1.457 5
SOLE 24 ORE (L) 343.400( 347 568 1 CORRIERE DELLO SPORT - STADIO 1.310 1.405 -7
STANMPA (LA 314387 315.166 ] IL MESSAGGERD 1.289 1.433 10
CORRIERE SPORT - STADIO 248793 265307 -3 IL RESTO DEL CARLING 1.180 1.168 1
MESSAGGERO (I 215633 229 560 a] ILS0LE 24 ORE 1.1449 1206 -5
GIORMNALE (1L 204015 220083 7 TUTTOSPORT 28 baieie] 3
RESTO DEL CARLING {IL) 168.052| 163.717 1 E POLIS 832 i i
* Solo E Polis || Sardegna
Fonte : ADS Fonte : Audipress
Totale diff. '000* 5.931 5.830 +2
* Totale (no parita) testate rilevate ADS '07 vs. '06
Commenti :

Per quanto riguarda i nazionali : "La Repubblica" h a un maggior numero di lettori rispetto a "Il
Corriere della Sera" , mentre per i dati diffusiona li la situazione si rovescia. "La Repubblica"
mostra un saldo negativo non preoccupante per entra mbi i dati considerati, mentre "Il Corriere"
In negativo per la diffusione (-3%) mostra un segno positivo per i lettori (+5%).

Due (su tre) quotidiani sportivi entrano in classif ica : "La Gazzetta dello Sport" con un saldo
guasi stabile su entrambi i fronti, mentre "Corrier e dello Sport-Stadio” € in negativo (soprattutto
per i lettori)

Il finanziario "Il Sole 24 Ore" e "La Stampa" limi  tano abbastanza le perdite, soprattutto sui dati
diffusionali, mentre "Il Messaggero" mostra segni p iU preoccupanti.

E Polis non & confrontabile, perché sono aumentate le edizioni locali nel corso dei due anni
confrontati



TOP TEN SUI DATI DIFFUSIONALI e LETTORI- 2007 vs. 20 06

Ranking Lettori
| TRE QUOTIDIANI FREE PRESS (per i quali disponiamo solo di dati di lettura) :

Lett. Adulti '000 Lett. Adulti ‘000
Ed. 07/l Ed. 06/11 Var. %
o LEGGO 2.262 2.008 +12
o CITY 1.886 1.691 +11
o METRO 1.839 1.647 +11

E?""

El Puerto adarard sus aguas

Fonte : Audipress



TOP TEN SUI DATI DIFFUSIONALI e LETTORI- 2007 vs. 20 06

Settimanali
Ranking Diffusione Ranking Lettori

TESTATE i EEA LG e e
SORRISIE CANZONI TY 1.086 4141126 2596 -4 SORRISIE CANZONI T 5158 6022 2
SETTIMAMNALE DIPILY 739491 VHR.245 = OGG 3.170 32H -3
FAMIGLIA CRISTIANA k44 316 RY7 9594 - FAMIGLIA CRISTIANA, 24973 3122 A
0GGE| F23.679| RE1.090 - PANORARMA, 2.854 2808 -2
DIPIL' T 577 059| RZ5.350 - CHI 2823 2671 4
ILwENERDI' DI REFUBBLICA, 566.270| BOB.EG3 -7 GEMTE 2684 3075 -13
CORRIERE DELLA SERA MAGAZIME 528,792 5083.073 - DOMMA MODERMA, 2487 2520 -2
CHI 603.606( 524,400 -4 LESPRESE0 2385 2206 4
[0 DOMNMA, 602 057 &01.5595 a DIFIL T 2249k 2.4kd -
DONMA MODERNA, 497 57| 510,210 -2 ILYENERDI' DI REPLUBBLICA, 2241 22894 -3
Forte : ADS Forte . Audipress

Totale diff. '000* 13.987 13.409 +4

* Totale (no parita) testate rilevate ADS '07 vs. '06

Commenti :

Se per la top ten sui dati diffusionali troviamo tut ti saldi negativi ('unico che mostra
stabilita e I'allegato "lo Donna"), per quanto riguar da la classifica sui lettori Adulti abbiamo
dati in positivo per "Sorrisi e Canzoni TV" (al prim 0 posto), per il familiare "Chi" e per |l
magazine di attualita "L'Espresso".



TOP TEN SUI DATI DIFFUSIONALI e LETTORI- 2007 vs. 20 06

Ranking Diffusione Ranking Lettori
Mensili
DifFus=i Diffus=i L iadulei | L i Adulei
TESTATE media2007 | medinzong | varx [ o ATE B | | e
AUTOMOBILE CLUB 762391 819009 -4 FOCUS 5731 5.021 5
FOCUS 516.050] /18.033 0 QUATTRORUOTE 4129 4524 9
MESSAGGERD DI SANTANTOMIO | 550972 B11.834] -3 AL WOLANTE 2233 2308 B
WVOLANTE (AL 543551 SB4G614] -4 STARBENE 1.505 1754 17
COSE DI CASA, 433,434 484 445 11 COSE DI CASA, 1,448 1667 -15
QUATTRORUQTE 425 533 447 821 5 IN SELLA, 1.358 1.308 4
SILHOUETTE DOMNMA, 352867 o865.724] O CUCINA MODERMA, 1175 1.180 0
VENTIQUATTRO 340906) 345135 -1 GENTE MOTORI 1.171 1194 -4
STARBEMNE 337.003] 385218] & CASAVIVA, 1.062 1130] 5
QUI TOURING 326.196| 387.575] -11 BRAVA CASA 1.048 o44| 11
Farte : A0S Fonte : Audipress
Totale diff. '000* 16.272 16.598 -2
* Totale(no parita) testate rilevate ADS '07 vs. '06
Commenti :
Si conferma ai vertice della classifica "Focus" che chiude I'anno con un risultato simile
allo scorso anno per quanto riguarda i dati diffusi onali mentre i lettori sono in calo tra le

due edizioni considerate. Saldi positivi si registr ano solo per la graduatoria sui lettori;
segnaliamo, infatti, "Brava Casa" (+11%) e "In Sell a" (+4%). Stabilita per il mensile di
cucina "Cucina Moderna".



Osservatorio Radio: confronto | Bimestre '08 vs. '07

New entry, performante, di Virgin Radio (gruppo
Finelco), lanciata a Luglio '07, che registra ben
1.651.000 ascoltatori nel g.m. Si “piazza",
praticamente alle spalle di Radio Capital (che mostra
un calo a due cifre pari a - 11%) e a poca distanza
dalla stessa Rmc (anch'essa in calo : -10%).

Altre radio performanti sono :

- Radio 24 (+19%));

- Radio 101 (+17%));

- Rl 102.5 (+11%).

Registriamo, invece, che Radio Deejay, pur
posizionandosi come la radio commerciale nella
classifica subito dopo Rai Radiouno, mostra un calo di
ascolti del 6%, che €&, poi, la stessa perdita per Rai
Radiodue (tra le tre radio pubbliche la sofferente).

1°Bim. 118 1°Bim. 17

Ad 000 % Pen. [Aud 000 % Pen.
Bage : Papolazione 53061 52 761 Var %
Totale ascoltator radio 38424 35.365
Rai Radiouno R4 130 RE 124 4
Radio Degjay A2 100 5B 107 8]
RI0ZS aia s TN 478491 1
Rils 48 52 6% 8/ ]
Rai Radiodue 47580 E003 95 8]
Radio 105 Network 287 73 20770 4
Radio talia solo musica.... a7l 246 BA 9
Radio 24 205 42 1866 3k 19
Radio Kiss Kiss 200 42 2024 42 3|
Radio 101 2066 39 1762 33 i
Rai Radiotre 190 3k 1816 34 4
Radio Maria 188 35 1871 3k ¥,
Rrnc Radio Mortecars 1764 33 1942 37 10
Radio Capital 1671 31 1861 35 11
Yirgin Radio 1681 31 new ery |
m2o 13 2k 1311 2k ]
Isoradio 18 24 102 20 2
Radio Radicale BE 11 82 03 2%
Nottuma faliano (dalle 0 alle b) 10 02 17073 13
Periodo rilevazione | 2182 | 13123 |

Fonte + Audiracio

Fonte: Audiradio - Target : Individui +11




Osservatorio Radio: profilo di VIRGIN Radio

Pubblico radiofonico prevalentemente maschile, di e ta concentrata trai 18 e
I 34 anni di scolartita medio alta

SEeSsso

classi eta

Scolarita

Fonte: Audiradio | bimestre 2008- Target : Individui +11



RADIO

NOVITA' SULLA RILEVAZIONE DEGLI INVESTIMENTI RADIO

Fonte : Daily Media - 13.3.08



RADIO

NOVITA' SULLA RILEVAZIONE DEGLI INVESTIMENTI RADIO

Fonte : Daily Media - Martedi 8 Aprile '08



Osservatorio Internet

Brang pudcnoe | Reaon | Tme per Prson 25000
Ly b —e— Google

Google 19751 81.55 1:03:12 20000 + 31,26%
Microsoft 18885 77.98 3:34:34 W —=— Libero
MSN/Windows Live 14758 60.94 34510 15000 | * - - 15,89%
eBay 10977 45.32 1:30:05 o él\l/lls,’z’l\lo%
Libero 10857 44.83 1:03:09 10000 —7?’\' — = Virgilio
Yahoo! 10585 43.71 0:41:54 11,73%
Virgilio 9670 39.93 0:39:36 5000 —x— Yahoo!
Wwikipedia 8448 34.88 0:08:56 38,40%
YouTube 7557 31.20 0:31:43 0 - - - - - - - - - - -
eMule 7198 29.72 1:48:44 A & A A A A A A A O »
Leonardo.t 5683 23.47 0:10:08 & 6‘@\9 Q,Q“Q {'190 Qf‘/QQ. §'190 S S S (\o«Q > & \@9
La Repubblica 5602 2313 0:25:13 N ST K& & ¢
Blogger 5190 21.43 0:05:32
SeatPG Directories Online 5165 21.33 0:10:15
Apple 5020 20.73 0:31:30
Tiscali 4396 18.15 0:32:22
Skype 4238 17.50 1:46:02
Corriere della Sera 4125 17.03 0:25:35
alterVISTA 3896 16.09 0:10:04
Vodafone 3415 14.10 0:20:49

« Continua il trend di crescita dell'utenza internet (+ 24%) Feb. 08 vs. 07

« MSN accresce progressivamente il gap con gli altri portal

« Social Network sempre piu protagonisti dello scenario web in Italia (es. You Tube, My

Space etc.)

Fonte: Nielsen/NetRatings, Home&Office, Febbraio 2008




Osservatorio Cinema

Azione
Commedia
Azione
Sentimentale
Commedia
Commedia
Commedia
Avventura
Azione
Animazione

N. TOTALE DI SPETTATORI IN ITALIA - Gennaio '08



Osservatorio Cinema

Sentimentale
Sentimentale
Drammatico
Drammatico
Commedia
Avven/Dram.
Azione/Fant.
Azione
Azione
Horror

N. TOTALE DI SPETTATORI IN ITALIA - Febbraio '08



Osservatorio Cinema - Trend Biglietti venduti

16.000.000 1 Biglietti 2006 Gen/Feb = 18.967.449
14.000.000 4 Biglietti 2007 Gen/Feb = 23.777.312 +259% vs. 2006
Biglietti 2008 Gen/Feb. 22.336.722 - 6% vs. 2007

12.000.000 -

10.000.000 -

8.000.000 ~

6.000.000 -

4.000.000 -

2.000.000 ~

Gen Feb Mar Apr Mag Giu Lug Ago Set Ott Nov Dic

Fonte: Audimovie by Cinetel



L'Angolo delle Notizie dal
Mondo Media



TV - SIPRA

Fonte : Daily Media - 25.3.08



TV - SIPRA

Fonte : Daily Media - 18.3.08



TV - SIPRA

Fonte : Daily Media - 18.3.08



TV - MEDIASET

Fonte : Daily Media - 13.3.08



TV - MEDIASET

Fonte : Daily Media - 14.3.08



TV - MEDIASET

Fonte : Daily Media - 18.3.08



TV - SATELLITARI

Fonte : Daily Media - 21.3.08



TV - SATELLITARI

Fonte : Daily Media - 20.3.08



TV - CONVEGNI

Fonte : Daily Media - 17.3.08



STAMPA - LANCI

Fonte : Daily Media - 4.3.08



STAMPA - LANCI

Fonte : Daily Media - 6.3.08



STAMPA - LANCI

Fonte : Daily Media - 14.3.08



STAMPA - LANCI

Fonte : Daily Media - 10.3.08



STAMPA - LANCI

Fonte : Daily Media - 13.3.08



STAMPA - LANCI

Fonte : Daily Media - 17.3.08



STAMPA - RESTYLING

Fonte : Daily Media - 11.3.08



STAMPA - RESTYLING

Fonte : Daily Media - 7.3.08



STAMPA - RESTYLING

Fonte : Daily Media - 11.3.08



STAMPA - RESTYLING

Fonte : Daily Media - 19.3.08



STAMPA - RESTYLING

Fonte : Daily Media - 18.3.08



STAMPA - RESTYLING

Fonte : Daily Media - 14.3.08



STAMPA - RESTYLING

Fonte : Daily Media - 18.3.08



STAMPA - RESTYLING

Fonte : Daily Media - 14.3.08



STAMPA - FREE PRESS

Fonte : Daily Media - 01.4.08



STAMPA - FREE PRESS

Fonte : Daily Media - 13.3.08



STAMPA - FREE PRESS

Fonte : Daily Media - 10.3.08



RADIO

Fonte : Daily Media - 11.3.08



INTERNET

Fonte : Daily Media - 9.4.08



INTERNET

Fonte : Daily Media - 9.4.08



ESTERNA

Fonte : Daily Media - 3.3.08



ESTERNA

Fonte : Daily Media - 20.3.08



GUERRIGLIA MARKETING

Fonte : Daily Media - 5.3.08



GUERRIGLIA MARKETING



